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ОБЛ1К РЕКЛАМНЫХ ПОСЛУГ В IHTEPHET-МАГАЗИНАХ

Сучасш умови ведения економжи вимагають вщ суб’екпв господарювання 
нових шдход1в до розширення ринюв збуту TOBapiB, po6iT, послуг i 
впровадження електронно!' комерцй. Останшм часом продаж товар1в через 
1нтернет-магазини став надзвичайно вигщним, осюльки покупець може зайти у 
будь-який час на web-сторшку магазину, не витрачаючи кошти на пропд, та 
замовити товар, який став йому до вподоби, тод1 як продавцю не потр1бно 
витрачати зайв1 кошти на оренду примщення для магазину, комунальш 
платеж!, заробпну плату продав ui в-ко нсул ьтанп в тощо.

Однак, для ycniuiHoi роботи 1нтернет-магазину потр1бна реклама. Осюльки 
йдеться про розкручування 1нтернет-ресурсу, розглянемо найбшып поширет 
види реклами саме в цьому сегментг пошукова оптим1защя сайту (SEO) 
медшна, банерна, контекстна реклами, просування товар1в через сощальш 
мережг

Так, абрев1атура SEO (в1д англ. search engine optimization) означае 
просування сайту рекламодавця в рейтингу пошукових систем [1, с. 63]. 
Проспше кажучи, це розкручування сайту. Для того, щоб сайт посщав провщш 
позицп' в рейтингу пошукових систем, а вщтак потрапляв до топ-результат1в 
пошуку, проводяться певш роботи. Сьогодш SEO -  найбшьш ефективний i 
доступний метод просування сайту, яким користуються практично Bci 1нтернет- 
магазини.

Медшна реклама (вщ англ. media -  засоби масово!' шформацн) -  це 
текстова, звукова i граф1чна 1нформащя, покликана привернути увагу щльово!' 
аудитор ii [1, с. 64]. Як правило, розмщенням тако!' реклами займаються 
сторонш KOMnami, яю волод1ють пошуковою системою i вщповщною 
рекламною мережею. Або ж компани -  посередники м1ж рекламодавцем i 
власником nouiyKOBoi системи.
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Банерна реклама (вщ англ. banner -  прапор, прапорець, транспарант) е 
динам1чною картинкою [3]. Банер розмщуеться, як правило, на таких ресурсах 
як шформацшш портали, бпнес-портали, спортивш портали, а також на 
тематичних порталах для цшьового трафжу. Проте варто знати, що це дорогий 
вид реклами: кожен клик коштуе певну суму, яка списуеться з денного бюджету 
рекламодавця. Тому дозволити co6i таку рекламу можуть велию 1нтернет- 
магазини, що мають можливють видшяти на свое просування досить велию 
суми. Як альтернативу банерно! реклами можна розглядати тизерну рекламу.

Тизер (англ. teaser «дразнилка, приманка») -  це рекламне повщомлення, 
яке мютить частину шформацн про продукт, але при цьому сам товар не 
демонструеться [3].

Для створення медшноУ реклами (контекст, банери, тизери) 1нтернет- 
магазин може або скористатися послугами стороншх оргашзацш, або зайнятися 
и розробленням власними силами.

Просування в сощальних мережах (SMM) (вщ англ. social media 
marketing -  маркетинг у сощальних мережах) -  це привернення уваги 
користувача до 1нтернет-магазину шляхом розмщення реклами в сощальних 
мережах [3]. Рекламодавець може самостшно займатися просуванням 1нтернет- 
магазину в сощальних мережах, а може замовити цю послугу стороншй 
оргашзащ!', уклавши з нею допшр. Вартють послуги залежить вщ 
передбачуваного обсягу роб1т.

Витрати на рекламу завжди привертали пильну увагу з боку фюкальних 
оргашв у частиш питания i'x документального оформления, облжового 
вщображення та звпування. Виходячи з цього визначимо перелж основних 
документов, яю шдтверджують витрати на рекламу 1нтернет-магазину. Це, 
зокрема:

-  догов1р про надання рекламних послуг, який повинен мютити: перелж 
роб1т, яю проводитиме виконавець, порядок формування вартосто кожного виду 
роб1т, строки виконання роб1т, вщповщальшсть сторш;

-  зв1т виконавця, де наводиться статистика показ1в реклами (сюльки було 
унжальних показ1в реклами, яка юльюсть показ1в заюнчилася клжом i 
переходом на сайт 1нтернет-магазину, з яких репошв прийшли вщвщувач1), 
тексти рекламних оголошень, список ключових сл1в тощо;

-  рахунок на оплату послуг просування;
-  акт приймання-передач1 виконаних послуг. Як правило, акт 

оформляеться в юнщ мюяця i мютить перелж наданих послуг та ix вартють;
-електронна податкова накладна (дал1 -  ЕПН) для платниюв ПДВ. 

Оформляеться за першою под1ею: на дату оплати (у цьому випадку основою 
для заповнення реквизитов ЕПН служить рахунок) або на дату шдписання акта 
приймання-передач1 результатов наданих послуг (тод1 акт е основою для 
заповнення реквизитов ЕПН).

У бухгалтерському облжу витрати на рекламу i просування визнаються 
витратами того звтгого перюду, у якому вони були здшснеш, i вщображаються 
на рахунку 93 «Витрати на збут». В облжу з податку на прибуток коригування 
фшансового результату передбачено тшьки коли послуги надае нерезидент.
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Tofli платникам податюв, яю коригують фшансовий результат зпдно з роздшом 
III ПК, треба брати до уваги норми пп. 140.5.4 ПК [2].

Зупинимося докладшше на питаниях облжу ПДВ у склад1 витрат на 
рекламу. Так, у рекламодавця вхщний податковий кредит виникае за правилом 
першо! поди: або на дату оплати рекламних послуг, або на дату шдписання акта 
приймання-передач1 наданих послуг. Звичайно, за наявноеп ЕПН, 
зареестровано! в СРПН постачальником таких послуг. Якщо це реклама товар1в, 
звшьнених вщ ПДВ, тод1 податковий кредит слщ вщкоригувати шляхом 
нарахування податкових зобов’язань на шдстав1 пп. «б» п. 198.5 ПК [2]. Для 
нарахування податкових зобов’язань необхщно не шзшше останнього дня 
мюяця, у якому були придбаш реклам Hi послуги, скласти зведену ПН з 
умовним 1ПН «600000000000». Базою оподаткування е щна придбання послуги 
(п. 189.1, 198.5 ПК) [2].

Якщо послуги з реклами i просування сайту надае нерезидент, тод1 слщ 
визначити Miсце постачання тако! послуги. Так, зпдно з пп. «б» п. 186.3 ПК 
мюцем постачання послуг нерезидента е Mi сце, де одержувач послуг 
зареестрований як суб’ект господарювання [2]. У нашому випадку одержувач 
послуг (Тнтернет-магазин) зареестрований в Укршш. Тому мюцем постачання 
рекламних послуг е Украша, а вщтак виникае об’ект обкладення ПДВ (пп. «б» 
п. 185.1 ПК). 1нтернет-магазин як одержувач послуги нараховуе податков1 
зобов’язання на дату оплати послуги або на дату пщписання акта (п. 208.2 ПК) 
та оформляе ЕПН. Також одержувач послуги мае право в тому перюд1, у якому 
були нараховаш податков1 зобов’язання, вщобразити й податковий кредит. 
Звичайно, за умови, що оформлена для нарахування податкових зобов’язань 
ЕПН буде зареестрована в СРПН (п. 198.2 ПК).

Отже, зробимо висновок, що для просування свого сайту власник 1нтернет- 
магазину може здшснювати pi3Hi рекламш заходи. Причому як власними 
силами, так i з залученням стороншх оргашзащй. Bci витрати на просування 
сайту повинш бути пщтверджеш первинними документами. У бухгалтерському 
облжу витрати на просування облжовуються у склад1 витрат на збут i 
визнаються витратами перюду, у якому вони були здшснеш.
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