
-  высокая стоимость нововведений;
-  физический и моральный износ производственной базы;
-  старение научных кадров, снижение притока молодых ученых;
-  недостаточная реализация технологических приоритетов в рамках 

государственного финансирования.
Решение данных проблем будет способствовать дальнейшему 

формированию устойчивой экономики государства.
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ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ EJIEKTPOHHOI ТОРГ1ВЛ1

Ниш поступове зростання дов1ри до електронно! торпвл1 спостерйаеться у 
всьому с в т . Майбутне електронно! торпвл1 носить глобальний характер. Якщо 
сповшьнюеться розвиток ринку в одшй i3 краш, вш може гальмувати розвиток 
ринку в цшому на континент! i навпъ у с в т .

Електронш покупки набирають все бшыыо! популярное^ завдяки 
притаманним 1м швидкост! та простой здшснення для споживач1в.

Основними причинами шдвищеного штересу споживач1в до он-лайн 
покупок е:

- свобода вибору, шдкршлювана величезним асортиментом товар1в;
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-зручнють вибору, придбання можна зробити в будь-який час i в будь- 
якому мющ;

- ощнка вибору, яка можлива завдяки швидкому пор1внянню продуктов на 
деюлькох сайтах одночасно;

- icTOTHa економ1я часу i коштов.
За висновками експерт1в конференци ООН з торпвл1 та розвитку 

(ЮНКТАД) електронна торпвля продовжуе зростати як за обсягами, так i за 
географ1чним охопленням, тобто збшыпуеться та буде збшыпуватись юльюсть 
краш -  учасниюв електронних вщносин. Створюються нов1, бшып висою 
стандарта електронно! комерцй. Електронна торпвля посилюе конкурентну 
боротьбу на ринках. За рахунок низьких вхщних 6ap’epiB постойно з’являються 
та будуть з’являтися HOBi гравщ он-лайн сфери.

Мережа 1нтернет все бшыпе проникае у pi3Hi репони свпу, що приводить 
до появи нових ринюв електронно! торпвлг Зпдно з даними м1жнародно1 
оргашзащ! InternationalTelecommunicationUnion (ITU), у 2015 рощ близько 
43% населення (3,2 млрд oci6) на планет1 мали доступ до мереж11нтернет [1]. 
Водночас ця цифра становить менше половини всього населення св1ту, а отже, е 
значна перспектива зростання кшькосп користувач1в 1нтернету у майбутньому, 
Мереж1 1нтернет е куди розширюватися, а отже, обсяги св1тово1 електронно! 
ко мер nii' також будуть зростати.

Зростае вплив сощальних мереж на св1товий електронний б1знес, 
електронна торпвля у сощальних мережах стае досить популярною, майже 
що денно в Instagram та Facebook створюються нов1 сторшки гравц1в сфери 
он-лайн бпнесу. Сощальш мереж1 залучаються до електронно! торпвл1, 
нарощують обсяги продаж!в. Однак нараз1 цей вид продаж!в використовуеться 
переважно маленькими компашями чи приватними шдприемцями. Велию 
компаш! будують сво! вузькоспещалповаш ресурси i caMi створюють 
середовище для c b o ix  прихильниюв. Найбшьш популярш сощальш мереж1 -  
Facebook, Twitter, Instagram та Pinterest.

Кордони м1ж торпвлею в мереж1 1нтернет i в реальному с в т  поступово 
стираються. Це означае зростання присутносто у електронн1й мереж1 великих 
гравщв офлайновой торпвл1. Наприклад в США найбшыпа мережа 
супермаркетов Wal-Mart запустила однойменний 1нтернет магазин, i активно 
розвивае продаж! через всесв1тню павутину. Деяю американсью фермери 
впроваджують сво! продуктов! 1нтернет магазини, на сторшках яких можна 
скласти замовлення 3i св1жих i еколог1чно чистих продуктов, та замовити 
доставку, або вивезти самостшно.

На думку експертов асощацп Ecommerce Europe, основш фактори, що 
впливають на майбутне електронно! комерцй, е такими [2]:

-  постойно зростаюча частка смартфошв i планшетов як шструменпв, 
через яю зд1йснюють кушвлю-продаж;

-  поширення як стащонарного так i мобшьного 1нтернету, здешевлення 
вартост1 п1дключення до мереж1 для користувач1в;

-  охоплення електронною торпвлею не тшьки великих мют, але й 
маленьких мют i навпъ села;
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-  зростання обсяпв електронно! ко мер uii' принаймш удв1ч1 вищими 
тентами швидше, шж загальш роздр1бш продажу

-  упровадження новихтех нологш в електроннш комерцй та розвиток 
вже юнуючих;

-  таю пристро!, як смартфони та планшети i технологй як 3G, 4G, Wi-Fi 
збшьшення кшькосп он-лайн кл1ент1в для ф1рм з допомогою;

-  полшшення якосп доставки TOBapiB, розширенняа сортименту TOBapiB i 
послуг он-лайн 6i3Hecy.

Щоб дати вщповщь на запитання, на що варто очжувати у сфер! 
електронно! ко мер uii в майбутньому, необхщно насамиеред визначити, вщ чого 
залежить II розвиток. Першим головним фактором розвитку електронно! 
комерцй е р1вень шформатизацй краши, тобто р1вень проникнення мереж! 
1нтернет. Другим чинником е вщношення уряду держави до розвитку систем 
електронно! комерцй. Активне заохочення з боку вищого кер1вництва кра1н 
швидкого впровадження шформацшних технолопй сприяе швидкому розвитку 
електронного 6i3Hecy. TperiM  достатньо серйозним фактором е забезпечення 
безпеки систем електронних платеж! в.

Отже, pieeHb розвитку мереж! 1нтернет -  це головний фактор актив1защ1 
електронно! комерщ!. Вщ показниюв проникнення мереж! 1нтернет залежить 
pieeHb поширення електронно! торпвл!. Частка електронно! комерщ! у свповш 
економщ! найближчим часом зростатиме, як i и позитивний вплив на економжу 
кра!н свпу та р!вень життя сусшльства. 3 моменту появи мереж! 1нтернет ми 
спостер!гаемо неухильне збшьшення и активно! аудиторй. Зпдно з висновками 
аналпиюв, значн! темпи зростання 1нтернет аудитор!! дозволяють говорити про 
велию перспективи в галуз! електронно! комерцй.

3i зростанням ринку електронно! торпвл! зм!нюватимуться i споживч! 
переваги. Люди все бшыпе дов!ряють мереж! 1нтернет i тому част!ше та 
штенсившше купують товари он-лайн. KpiM того, електронна комерщя стала 
суттево впливати на традищйш продаж!. У ceiдомоет! споживач!в он-лайн та 
офлайн торпвля поступово змшуються, перестають конкурувати i стають 
взаемодоповнюючими елементами процесу покупок. Електронна торпвля, 
насамперед у сощальних мережах, мае перспективне майбутне.
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